Форма № 1

Информационная карта участника конкурса «Бренд года»

         1.Наименование образовательного учреждения_________________________________
         2. Номинация____________________________________________________________
         3. Название бренда_______________________________________________________
4.Описание бренда:

В данном разделе необходимо кратко и ясно отразить следующие вопросы:

4.1. цель деятельности (обозначение четких целей и задач деятельности участника конкурса);

4.2. место и роль участника конкурса в системе образования города  (позиционирование бренда);

4.3. целевой сегмент (социальный заказ);

4.4. использование методов продвижения услуг (описание стратегии, на которой построена рекламная кампания; выбор и использование телевидения, радио, прессы, наружной рекламы, связей с общественностью и других методов продвижения услуг);

4.5. вклад в развитие системы города (участие в реализации ведомственных программ, проведение акций и мероприятий социального характера, а также других аналогичных мероприятий, наличие дипломов, медалей и других наград);

4.6. результаты деятельности (в номинации бренд "Мечты становятся реальностью"- за 2011-2012 учебный год, в номинациях бренд "Стабильность в образовании", «Уникальность в образовании» – за последние 3 учебных года);

4.7. планы работы участника по продвижению бренда на следующий учебный год;

5. Дополнительные сведения о бренде.

Примечание: материалы могут сопровождаться образцами рекламной продукции - креативными материалами, в состав которых могут входить:

изображения брендов в виде эмблем, словесных обозначений, телевизионная реклама, печатная реклама, радиореклама (аудио), наружная реклама.

Все видеоматериалы принимаются на CD.

Образцы печатной, наружной рекламы принимаются в оригинале или на электронных носителях: CD.

Информационная карта должна быть объемом не более 5 страниц формата А-4.

